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Ganador del Premio Oracle ) \
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Tres directores Oracle ACE
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vendidos de Hyperion y Essbase
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Una de las 100 empresas tecnoldgicas de
mas rapido crecimiento en los EEUU (CRN

Magazine)
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Mundo

RELEVANT ANALYSIS. RELEVANT SOLUTIONS.



j'; Los 10libros mas vendidos sobre Hyperion

3 nuevos libros de Hyperion Planning!

Planning 11.1.2.2/11.1.2.3: Creating
Applications

with Dracle Hyperion Planning 11.1.2 Plannlng 11122/11123 Advanced
e I Planning
el Planning 11.1.2.2/11.1.2.3: An

End User’s Guide
Smart View 11.1.2.2: End User Guide

; (Smarte - Essbase Studio 11.1.2.2
with Oracte Hyperion Planning 11.12 with Smart Yiew and Essbase 11
s B Essbase 11: Admin Guide
e e | | eoe. o meeaws | VISItE INterRel.com, para adquirir estos
libros y mas!
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N°  ;Qué tipo de preguntas podemos contestar sin Big Data?

interRel

¢Han aumentado nuestras
¢En cuanto han incrementado iniciativas el valor (’POdemf),S plania:judna
los beneficios? de los accionistas? promocion a mitad de

afio? ¢ Tenemos suficiente capacidad
para la produccion adicional?
“ m I
VP Marketin VP Operatio

Regional VP Dot Manufacturing Director

¢En cuanto aumentaran

) las ventas?
Corporate Planning Sales Director .
[

TET TS CHTEre STTEIETE Financial Analyst Sales Directo
U

Director of Technology

Systems Architecture

Production Manager

Product Manager Production Manager

ara invertir en esta iniciativa? . ) ; ; ; "
. Regional VP Director, Public Relations Director, Logistics

Director, Creative Services

Budget Director Sales Director
Dir. Financial Reporting Sales Director ¢ Tenemos suficiente capacidad
para la distribucion?
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¢, Cuales sonlas preguntas que Big Data puede contestar?

interRel

¢Estéla junta directiva a punto de

terminar mi contrato? ¢Qué opinion hay

sobre nuestros ¢Por qué hay tanto tiempo

¢Por qué hay un desplome productos? de inactividad de
continuo de nuestras maquinas?
nuestras computadoras? )
Director of Technology VP Finance Regional VP ETATITATE: Manufacturing Director

¢, Tenemos la variedad
de productos Bijer
correcta?

J

Director, Public Relations

Systems Architecture

Sales Directo

Corporate Planning Production Manager

Sales Directo

Financial Analyst Production Manager

Director, Logistics

¢Hay fraude en nuestras
cuentas fiscales?

Controller

Regional VP

Director, Creative Services

Budget Director Sales Director

Sales Director

Dir. Financial Reporting

¢ Por qué hay retraso
en los envios?
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jxrl & Quée significa Big Data para Usted?

Definition of "Big Data" According to US Data
Aggregation Managers, Sep 2011
% of total

All of the external and internal web-based data avallable for
business intelligence

The mass amounts of internal information that is stored and
managed by an enterprise

16%

All of the web-based data and content businesses use for their
own operations

7
Not really sure what "Big Data™ refers to
21%

None of the above
R 7>

Source: Connotate, "Big Data Attitudes arnxd Perceptions Survey,” Dec 14,
2017

1354486 waw eMarketer.com
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What is the one word that
sums up Big Data for you?

. case § source
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N ¢,Cuales son los dos tipos de datos?

interRel

Datos Datos
estructurados no estructurados
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¢, De donde viene Big Data?

88" (& 43*
Transastions n Sockx) madia

13®

Log dota

57"

Ermcrdis

Internal ' External
I sources aota sourceas
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Big Data Landscape
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Big Data = Transactions + Interactions + Observations

BIG DATA
Sensors / RFID / Devices ; User Generated Content
_ |
Mahte ¥ieb o~ - SeviEnen: Social Interactions & Feeds
User Click Stream / /
Spatial & GPS Coordinates
Web logs WEB AJ/B testing
: P External Demo ics
Tomp S Offer history /J Dynamic Pricing ik
» Affiliate Network Business Data Feeds
Gigabytes egmentatio Search Marketing HD Video, Audio, Images
Liter deta Speech to Text
As e T e Behavioral Targeting
3 Product/Service Logs
Mmby‘es - O alels onta Dy’m'nic Funnels
- o SMS/MMS




A ¢Cuales son las cuatro letras V de Big Data?

Volumen Big Data:

Datd Expanding on 3 fronts

Escala de datos Velocity at an increasing rate.
Velocidad
Velocidad de datos Data

s MBS Gl TBIPB ‘
: Volume
(

Variedad
Tipos de datos o
Veracidad .
Inestabilidad de datos
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¢ Como obtener beneficios con Big Data?
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M. Cémo hacer llegar datos a los usuarios finales

T

Financial Distribution
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N ¢, Qué buscan los usarios en una interfaz?

interRel

Facilidad de

LSO Interactividad

Consistencia

Flexibilidad Coherencia

Minima
formacion
necesaria

Cliente

Eficiencia Delgado
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A Oracle Business Intelligence Foundation Suite

Ii I“I_!. I_E' r I.\!.' !If'..l

Forecasting Management ERP CRM Industry
e | e ]
Reporting Management

.
Common Enterprise Informatlon Model
Dimension

OLTP & ODS Data Warehouses  Exadata
Systems Data Marts

SE

Packaged Unstructured & Excel Business
Applications Semi-Structured XML/Office  Processes

W o 7
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Un vistazo a OBIEE
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- 17 overview
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ol T Perspective
+ Initiatives A !
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= Scorecard Documents Business Owner  prodney \ % Exies
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¥ Cause & Effect Map: Impeove Financial| B -
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ORACLE" Report Center

| Solos Reparts | Sues Overivew | Soles Analysis . Froduct Analyss 5
Product Line Analysis Average # of Orders by Customers
* Year & Ting run: 11/18/2010 3:08:01 F™ Lo B i O L
W 2008 Total Products
W 2009 £2008 | ©2009 02010 |Grand % ‘
¥ 2010 Tatal . .
W 2011 =i Total 16,500,000 15,000,000 18,500,000 | 50,000,000 2 2
|Products | 1 !
Bz 5.990. 711 0 0
Coiiity @ BizTech 6,990,741 21,000,000
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53.00 43¢
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2 Reverue et I
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1 44500 =1 Total Tene |
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10011 1958 H0QL 2,707,685 21,761 | 29.5%
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Products . ~ 2000 Q4 1,343,754 9,994 29.0%
L]
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& 140), 2951 - N
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1 2 3 Rl 5 6 8 9 10 1 12 \
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y \{;"‘ s ¥
@ 3 4
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the page e ceS HormaView
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User: 651,291 21.000¥ o
BizTech in 2010 has met the target 5 ades e B ’
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ORACLE" Report Center

| Overview ' Seg 2 =

sbel £/ STend S Acud = Teget 2lveronce 31

|| @ #orders v v 19,989.00 20,000.00 11.00

| | B Total # Orders for 2010 B | 15 6,007.00 6,597.00 | 90.00 | ' .

|| @ # cf Leads per Compaion x | % | $117,647 $145,633 | 42,106 | 19.9% | ($21,242) 15.2%

| | § revenverpt v 450,000,000 $54,000,000 | $4,000,000 7.41% | ' |

| | B Rovense k3 - Tozcare Inc. & | |7 416,792,560 | $20430,300 | $3,637,740 | 17.81% | ' |
B, Revenue KP1 - Genmind v | | 415,641,000 419,913,300 272, 137% | I
B Revenue KP1 - Sockphus Inc. v | | $13,565,400 | $13,65,400 $90,000 | 0.66% | '

Revenue Analysis by Customer Segment Detail Product Revenue

D4 Company [Stodplus Inc. =] E Tne v 1//19

] Revenue

v
2|

emfzTech wwfunPod  esbomeVisw

700000
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600 000

$140,000
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$120000
$100,000 e
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$40 000 100,000
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Un vistazo a OBIEE
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AN 1. Evaluacion del estado actual de los datos

interRel

Evaluacion de las cuestiones y necesidades mas dificiles

e.j: Coleccién de datos de demasiadas fuentes y diferentes sistemas para una presentacion de
informes consistente

e.j: Poner el andlisis improvisado y la analitica avanzada en las manos del usuario final,
reemplazando informes generados por SQL

Otras cuestiones importantes

¢, Donde estan los datos guardados? ¢ Donde se deben guardar los datos ¢ De cuantas fuentes?
¢ Existe un almacén de datos? ¢ Es completo?

¢, Cudles son los requisitos del rendimiento de peticiones?

¢, Cudles son los requisitos para el tiempo de entrega de datos (e.]. tiempo real, cada noche)?
¢,Cudles son las areas tematicas?

¢ Coémo son los informes?

¢ Cual es el periodo de tiempo para la implementacion?

¢, Quienes son mis usuarios y que necesitan poder hacer?

¢Coémo tienen los usuarios que visualizar y analizar los datos?

¢ Qué calculos y directivas necesitan ser incluidas?

¢ Es necesario actualizar el origen?

» Ty
ANE
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A 2. Prioridades y planificacion

interRel

Dar prioridad a los requisitos para entender el enfoque principal

Dar un enfoque por fases durante la implementacion. No es
necesario construirlo todo a la misma vez

Desarrollar el equipo correcto
Asegurar la comunicacion entre las fuentes de almacen de datos,
fuentes de datos no estructurados y fuentes Bl

iUstedes estan en el mismo equipo!
i Trabajen juntos!

Empiecen desde abajo
Area tematica en Bl Server, Essbase, or Endeca

RELEVANT ANALYSIS. RELEVANT SOLUTIONS.



b Y finalmente...
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3. Implementacion / Exito

Siguientes fases/ Mejoras continuas

RELEVANT ANALYSIS. RELEVANT SOLUTIONS.
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Problemas comunes de acceso de datos

informacion
Consultas de IT y de usuarios finales

Silos de informacién

Visibilidad limitada
Co-relaciones limitadas

Diferentes necesidades de los usuarios
finales

K~  Resolucion de problemas comunes de acceso de datos

La solucion

Falta de una estrategia Unica de entrega de Business Intelligence (BI) junto con su almacén de datos y datos no

estructurados forman la informacion completa

Un espacio de trabajo comun con herramientas faciles de usar pone
los informes y el andlisis en las manos de los usuarios finales

Bl produce un modelo de empresa que elimina los silos de
informacion en bases de datos y diferentes sistemas

Bl facilita una mejor visibilidad de las claves métricas y de los
factores que favorecen el crecimiento del negocio

Bl facilita una manera de corelacionar la informacion relevante a
través de las bases de datos y de los sistemas

Un espacio de trabajo comun provee el acceso a la informacion
tanto a los usuarios finales de nivel basico y los de nivel avanzado

Bl permite la customizacion a diferentes usuarios finales de un

modelo de empresa comun

NMELCVAINT MINALTOID, NELCYMAIVE OWLW 1 IWIND.



AN Problemas comunes del almacén de datos
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Problemas comunes del almacén |La solucion
de datos

Cambios en el almacén de datos Incorporacién de cambios y nuevas fuentes al almacén de datos a nivel
conllevan una pérdida de tiempo virtual Bl y a nivel fisico en el almacén de datos
Acceso inmediato a informes para nuevas fuentes ya que estan incluidos
en esquemas logicos o a traves de descubrimiento de la informacion

Falta de capacidad de manejo de Uso de Hadoop para almacenar datos o simplemente para minar datos a
datos no estructurados través del nivel Bl

Latencia de datos Acceso a tiempo real o casi tiempo real con Business Intelligence
Costosas estructuras agregadas El principal proposito de OLAP es almacenar datos agregados para el

rapido analisis y la produccion de informes
Elimine agregaciones del DW y use OLAP

Cambios constantes de "Business Bl proporciona un modelo para cambios faciles de “business definitions”
Definitions”

Dimensiones comunes y Business Intelligence proporciona un modelo de empresa comun para la
definiciones comunes informacion mientras que permite presentaciones y visualizaciones
customizadas de los términos y dimensiones especificas al usuario final
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Oracle ACE Director
iInfo@interrel.com
BLOG: LookSmarter.blogspot.com

WEBSITE: www.interrel.com
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